Eric
DIRATZOUYAN

Creative director at Rouge202®
Brand designer
Ai Explorer & Storyteller

30 ans d’expérience. Les outils d’aujourd’hui.




Eric DIRATZOUYAN

eric.diratzouyan@gmail.com
06 84 031192

Directeur artistique avec plus de 16 années en agence a Paris et 15 années
gérant de mon Agence a Bordeaux.

J'accompagne les marques dans la construction d'identités fortes, durables
et intelligentes, en combinant vision créative, stratégie et exigence
d’exécution.

Mes Atouts

+  Créer des identités premium : élégantes, cohérentes, distinctives

+  Transformer une idée en véritable territoire de marque
Concevoir des concepts forts et des univers narratifs
Assurer une direction artistique globale (print, digital, campagnes)
Porter une attention particuliere au détail et a la justesse graphique
Produire des contenus (images & films) au service des idées, en IA
comme en production réelle

Mon ADN

Un mélange d'intuition, de culture publicitaire et d’exigence esthétique.
Je cherche I'idée juste, le ton sincére, 'image qui marque.

Mon agence :
www.rouge202.com




® Rouge20

Bordeaux - Paris
2011 a aujourd’hui

Création et développement de l'agence
Direction création et stratégique de projets
branding, print, digital et film
Accompagnement de clients dans des secteurs
variés (finance, santé, luxe, institutions)
Conception de campagnes,

identités visuelles, contenus et films

® GREY
Paris
2007 a 2011

Direction artistique sur de grands comptes luxe
et beauté (Lacoste, Escada, Nicolas Feuillatte, ...)
Développement de concepts créatifs

et campagnes (tous médias)

CALLEGARI BERVILLE

Paris
.~ 1997 a 2001

Direction artistique (BIC, Sharp, Fromages, Virgin ...)
Conception campagnes (tous médias)
PRIX

TBWA
Paris
’ 1996 a 1997

Direction artistique (Wonderbra, Nissan ...)
Conception campagnes (tous médias)
PRIX

o Diplé;hfé.'des A;'tS'Grabhiques
et des Arts Appliqués de Paris.
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ESCADA

Parfums
Agence GREY Paris

LACOSTE - Parfum L.12.12 & Edition Roland-Garros

Conception et direction artistique du parfum L.12.12, congu comme un hommage
a l'iconique polo Lacoste. Le flacon reprend visuellement la texture piquée du
polo Iégendaire, transformant un vétement culte en objet de parfum.

A l'occasion de Roland-Garros, dont Lacoste est partenaire, création d'une
édition spéciale et d'une mise en scéne dédiée :

Les deux polos pliés composent une image qui évoque subtilement un terrain
de terre battue, mélant mode, sport et parfum dans une méme narration
visuelle.

Un travail d'image oU la matiére, le symbole et I’'héritage de la marque
deviennent le coeur du concept créatif.

ESCADA - Parfum Absolutely Me

Conception et direction artistique de la campagne parfum Absolutely Me pour
Escada, incarnée par la star internationale Olivia Wilde.

Création d'un univers visuel glamour et affirmé, mélant élégance, féminité et
modernité.

La mise en scéne valorise a la fois la personnalité de I'égérie et le flacon, dans
une atmosphére lumineuse et sophistiquée.

Une campagne pensée comme une rencontre entre une femme libre, une icéne
contemporaine et une marque synonyme de style et de séduction.

Un travail dimage oU la matiére, le symbole et I'héritage de la marque
deviennent le cceur du concept créatif.
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Champagne

Agence Callegari Berville

NICOLAS FEUILLATTE

Conception et direction artistique d'une campagne image pour la maison
Nicolas Feuillatte, autour de la notion de voyage, de rayonnement et
d'élégance a la francaise.

Le concept met en scéne le champagne comme un compagnon des grands
moments, capable de traverser les lieux, les cultures et les émotions.

Travail sur des décors symboliques, une lumiére élégante et une mise en scéne
épurée, pour inscrire la marque dans un imaginaire a la fois international et
raffiné.

Une création qui valorise le champagne comme signature de célébration,
d'ouverture et d'art de vivre.
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CURIOTHEQUE.




Photographie
Agence Rouge202°

STUDIOS HARCOURT - Portraits photo a la francaise

Conception et direction artistique de plusieurs supports pour les Studios
Harcourt :

Lifting du logo, création de leaflets, réalisation de prises de vues,
conception de brochures et direction d'un ouvrage dédié.

L'ensemble du travail vise a respecter I’'ADN iconique de Harcourt — noir,
blanc, lumiére sculptée - tout en lui apportant une lecture contemporaine,
élégante et éditoriale.

Un projet mélant identité, image et édition, au service d'une maison
mythique de la photographie francaise.




Santé
Agence Rouge202®

L'ECRIN- Cabinet de chirurgie esthétique

Naming, conception et direction artistique pour L'Ecrin, maison
de chirurgie esthétique haut de gamme.

Création du nom, définition de l'univers de marque et direction
artistique globale :

identité visuelle, prises de vues, supports de communication et
packaging.

Un travail pensé comme celui d'une maison de luxe : sobriété,
élégance, précision des détails et exigence esthétique, pour
traduire la confiance, le soin et I'excellence.
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Tennis
Agence Rouge202°

CLUB CAM TENNIS Bordeaux

Conception et direction artistique de I'identité visuelle du CAM Tennis.
Création de la charte graphique, direction des prises de vues et déploiement
sur les réseaux sociaux.

Un univers visuel moderne et dynamique, mélant sport, élégance et esprit club,
pensé pour valoriser autant la performance que la convivialité.




ZONES DE SECURITE

i est ezsentiel de maintenir Faspace da protaction qui définit la zone & préserver Les supports de omma les affichas ou | instagram

autour du laga lars da san utilisation

cormesperd 4 la
4 16d10.C de CA

L
|C.A M

BORDEAUX

UNE COMMUNICATION CHARTEE !

C.AM
TENNIS

® BORDEAUX &

doivent OBLIGATOIREMENT créds & partir d'un gabarit spécifique et personnalisé pour le CAM Tennis.

] offiche

publiinstagram

CHARTE GRAPHIQUE

1 TENNIS BORDEAUX

Uatout fert de catta chart
parties gridce & 1 lignes bianches per
Sgren d'um tarrain de ternis, Les 3 part)
data, o visvel et e bloc-marque.
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Bien-étre
Agence Rouge202°

LA NUTRITION POSITIVE

Conception et direction artistique pour La Nutrition Positive.
Création de l'identité visuelle, direction des prises de vues et déploiement
d'une campagne visuelle dédiée aux réseaux sociaux.

Un univers graphique clair, positif et contemporain, pensé pour traduire les
valeurs de bien-étre, d'équilibre et de pédagogie.

La campagne social media a été congue pour rendre la nutrition accessible,
désirable et inspirante, en mélant image, message simple et humour.

Des omégas pour le cerveau.

I ] LA NUTRITION

POSITIVE




LANUTRITION
POSITIVE

M

- RCI |
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Agence Rouge202° A

ANTHESE - Médecine & chirurgie esthétiques

Conception et direction artistique pour Anthése Bordeaux,
“hotel de soins” au cceur de la ville.

Création de l'univers de marque : identité visuelle, territoire
graphique, direction photo/vidéo, contenus digitaux et social
media.

Un travail pensé comme une maison de soins premium :
lumiére douce, matiéres nobles, narration sensible et élégance
visuelle, pour traduire I'expertise médicale dans une expérience
esthétique, apaisante et contemporaine.
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Hotellerie
Agence Rouge202°
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AKWABA - Riad 5* Marrackech

Conception et direction artistique pour Akwaba, riad de luxe.
Création de l'identité visuelle, direction des prises de vues et
conception de motifs décoratifs.

AUTHYTYLY
e
1 J‘ \-jj J‘!

Un univers inspiré du voyage, de l'artisanat et de I'hospitalité,
mélant élégance, chaleur et raffinement pour traduire

I'expérience unique du lieu.
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Hotellerie
Agence Rouge202°

GRAND BARRAIL - Chateau-Hétel 5* St Emilion

Conception et direction artistique pour le Chateau Hétel Grand Barrail.
Création de l'identité visuelle, direction des prises de vues et déclinaisons sur
les supports de communication.

Un univers visuel élégant et intemporel, valorisant le patrimoine, I'art de vivre
et I'expérience hételiére haut de gamme et régionale.
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Examens &
traitements

Bilon cutané por 1A

Imagerie corporelle HD

Santé
Agence Rouge202°

SKINVIEW MEDIC - Cabinet de dépistage dermatologique

Conception et direction artistique pour SkinView Medic, centre de dermatologie
et d'imagerie médicale augmentée.

Naming, création de l'identité visuelle, direction artistique des supports,
photos, contenus digitaux et social media, avec un univers mélant technologie,
science et esthétique.

La démarche vise a traduire I'innovation médicale dans un langage visuel clair,
rassurant et premium.
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P’tit Ferrel

Vin de Bordeaux

/ 4
L 1 3\ N ;i N\
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P’tit Ferret

Entre-deux-Mers

P’Lil Ferrel

Entre-deux-Mers
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Vin
Agence Rouge202°
P'TIT FERRET - Vin blanc, rosé Sud-Ouest

Conception et direction artistique pour P’ tit Ferret.
Création de l'identité visuelle, prises de vues et déploiement
d'une campagne visuelle dédiée aux réseaux sociaux.

Un travail d'image inspiré par le Bassin, la lumiére, la nature et
I'art de vivre local, mélant simplicité, fraicheur et élégance.

La campagne social media a été pensée pour raconter le lieu au
fil des saisons et modes de consommation, créer de la proximité
et installer une image authentique et désirable.

P’Lil Ferrel
Entre-deux-Mers

Rose

de Bordeaux
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Street food
Agence Rouge202°

MONSIEUR BLONDE - Restaurant chic rue Lepic

Conception et direction artistique pour Monsieur Blonde, restaurant
de street food chic.

Création de l'identité visuelle, du packaging, des menus et des
éléments de décor.

Un univers graphique mélant humour, élégance parisienne et esprit
urbain, pensé pour rendre la street food désirable, premium et
immédiatement reconnaissable, du comptoir a I'assiette.




Hamburgers Poke Bowl

LE KILL BEEF 12,00€ SAUMON
Buns natures, sauce cocktail, compotée d'oignons

aul polvre de sechuan, bruncise de tomates fraiches,

wiande charolaise, cheddar.

LEPIC'URIEN 15,00€

Buns céréoles, souce relish, jeunes pousses d'épinard,
brunoise de tomates fraiches et confites, champignans
portobelo, viande charolalse, brie truffé.

LE JAMES BLONDE 13,50€

Buns céréoles, sauce vierge. courgertes, pickles
steack vgétal,

LE DIRTY CHICKEN 12,50€
Buns natures, sauce aigre douce, sucrine snackée,

tomates confites, champignons de paris, poulet pané
Jrancais, parmesan, comté. POUR LES ENFANTS

: ' 0 . 3 E
. I S (R “l
Brasserie Accompagns | ‘ §~ . M Je s s
SAUCISSE ALIGOT 14,00¢€ FRITES i ] ‘;. \ L ] 0“8‘ °
Fréparée 8 1o minute, une exclusivité & Faris | FRITES DE PATAT /) A N Gulg] I le"l' u te ll‘e

FISH AND CHIPS 14,00€ PICKLES DE LEG'

Oficewsement e/oullont o serl ave des s, b s Leg f ‘/e“
ALIGOT Plar gy . 810’_" : .
et oy 1550 d
TARTARE DE BEUF 14,00€ SALADE MIXTF au Toupp SN ez J .
Lincontournable servi ovec des frites. w CCTsers, E < fritey i 2 ue
™ Bouqe, { P A
/ )

Demandez Fune des sauces du chef : Ketchup, Mayonnaise, Biggy, (
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CLUB SANDWICH SA MOUSSE
TIRAMIS Ya0ury

CLUB SANDWICH POULET RIZ AU LAIT

d SR o " PANNA COTTA AVEC COULIS

LE VERITABLE PARIS-BEURRE BROWNIES

et e d COOKIES AUX 3 CHOCOLATS
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06 84 031192

eric.diratzouyan@gmail.com



